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NACHHALTIGKEIT

GRONE WOCHENENDEN
Mit der Bahn ins Gebirge

'WILDE GRONE GRENZE
Priittigauer Hohenweg

KOCHEL- UND WALCHENSEE
Grilne Lunge oder Overtourism?

Nicht jeder von uns ist ein Umweltaktivist. Viele
méchten gern mehr fiir unseren Planeten tun,

schaffen es in ihrem Alltag aber nicht. Das muss

16 o emmn PalTA . -

BERGZIELE, PRODUKTE, KNOW-HOW

Alles Grun!?

man auch nicht. Denn tentree macht es einfach,
auch dabei zu sein, wenn es darum geht, den
skologischen Fufiabdruck zu reduzieren und etwas
Gutes fir die Umwelt zu tun. Denn fiir den Kauf
jedes tentree-Produkts pflanzt das Unternehmen

zehn Baume. Die 50-Millionen-Marke wurde

bereits geknackt. tentree.de

Mehr zum Thema Nachhaltigkeit

alpin.de/nachhaltigkeit

UMWELTSCHUTZ?

ABO  EMAGAZNELOGIN ALPNSHOP HOTOEALS HEFT  KONTAKT  Q E..
v

Jer setzen
ALPI N HOME FOTO&VIDEO TOUREN  TESTS&PRODUKTE  BERGSPORTARTEN & ANMELDEN §Siegel
[gentlich?

BEKLEIDUNG ~ RUCKSACKE ~ AUSRUSTUNG ~ SCHUHE  SKI  MEDIEN  NACHHALTIGKEIT domee

- EXTRA'NACHHALTIGKEIT

KB ¥

SYSTEM
PARTNER | e ber

21.393
& 14
224.000 verk. Auflage

Tsd.

Leser

UMDENKEN INUNSERER
FO“OWer TSd Y ol OUTDOOR'WELT

Gesamt - \
Das  ALPIN-Nachhaltigkeits-
EXTRA liegt auch dem
Werbetrager NN/NZ  der
Metropolregion Nurnberg in
einer Auflage von 100.000
Exemplaren bei.

AWA 2021

1.237.694
Mio.

Page
Impressions



Nachhaltigkeit

Ubersicht

Mit unserer ,grunen” Ausgabe und dem EXTRA ,Nachhaltigkeit” haben wir zwei Highlights zu diesem Themenfeld. In jeder Ausgabe widmen wir uns der Thematik
mit einem Themenschwerpunkt und in regelmaBigen punktuellen Veréffentlichungen. Immer wieder gehen wir auch bei der Berichterstattung z.B. auf das Thema
moglichst nachhaltige Anreise ein. Auf ALPIN.de haben wir einen eigenen Subchannel ,Nachhaltigkeit® eingerichtet um die Thematik zu bundeln. Wir bieten mit

unseren verschiedenen Produkten ein ideales Umfeld. Unser Nachhaltigkeits-Paket bietet sicher auch fur Sie die ideale Werbeform.

EXTRA NACHHALTIGKEIT
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Grine Ausgabe Ausrustungsberater Subchannel ,Nachhaltigkeit* EXTRA »Nachhaltigkeit* Nachhaltige Themen

Marz 2022 Marz 2022 Presenting Marz bis Juli Extra in Ausgabe 08/22 ganzjahrig
Ausgabe 04/22 Ausgabe 04/22 Beigelegt in NN



Ausrustungsberater

= Wir werden in der Printausgabe 4/22 die Kategorie Nachhaltigkeit behandeln und die

entsprechenden Produkte vorstellen.,
= Parallel wird es eine digitale Verlangerung des jeweiligen Ausrustungsberaters geben.

- Eingebucht werden kann sich mit einem Produkt (wir bendtigen Bild, Text, Logo und

Wertangabe).
=> Der Preis pro Buchung betragt € 500,-.

= Bei mehrfacher Belegung des Ausrustungsberaters gibt es eine ErmaBigung. Bei einer

Buchung mit 2 Produkten, kostet dann jedes € 450,-

GRUNE PRODUKTE

Nachhaltig in die Berde

Twist Five

Twist Five
Pk 178,95 Euro | atnasportscom




Crossmedia-Angebote

Schwerpunkt Nachhaltigkeit

EXTRA TENNENGAU ]
Formate und Preise Ausgabe 4/22: or = _. e ! NACHHALTI GKEIT
1/1 Seite 4c (hoch oder quer) zum Preis von € 5.550,- ' ' Y TR g v .
Y2 Seite 4c¢ (hoch oder quer) zum Preis von € 2.970,- | L A
Formate und Preise EXTRA ,,Nachhaltigkeit" in 8/22 und NN: B || i
1/1 Seite 4c¢ (hoch oder quer) zum Preis von € 6.990,- ,E,szmw

Y5 Seite 4¢ (hoch oder quer) zum Preis von € 3.770,- AlleS Grun!?

Nutzen Sie unseren neuen ,Nachhaltigkeits-Rabatt"!

10% bei den Buchungen der beiden Ausgaben (4/22 und EXTRA in 8/22)
+ 5% Crossmedia-Rabatt bei Buchung des Subchannels ,Nachhaltigkeit".

Ganz NEU sind auch unsere Advertorial-Angebote (siehe Chart 6).

Alle Preise zzgl. MwSt; Einbeziehung in Mal- und Mengenstaffel moglich, nicht mit anderen Rabattaktionen



Channelpresenting

ABO  EMAGAZINELOGIN  ALPIN-SHOP  HOTDEALS HEFT  KONTAKT Q

AI_PIN HOME FOTO&VIDEO TOUREN TESTS&PRODUKTE  BERGSPORTARTEN & ANMELDEN

Bei einer ZUSétZUChen BUChUng unseres dlglta[ Angebotes ZU |hrer BEKLEIDUNG  RUCKSACKE ~ AUSRUSTUNG  SCHUHE  SKI  MEDIEN  NACHHALTIGKEIT

Anzeige

Printbuchung erhalten Sie 5% Crossmedia-Rabatt!

Ein weiteres Highlight ist unser Nachhaltigkeits-Channel-Presenting

zum Preis von € 5.000,-
(Zeitraum Marz bis Juli, inkl. Mediapaket und inkl. Social-Media-Paket (1 Instagram-

Post, 1 Facebook-Post und eine Newsletter-Integration)).

Oder buchen Sie unser Advertorial zum Preis von € 2.000,-
(inkl. Social-Media-Verlangerung (2 Posts))

(zzgl. € 250,- Boostingkosten, Laufzeit 1 Monat)

Alle Preise zzgl. MwSt



Advertorial

Hier kdbnnen wir Innen crossmedial zwei verschiedene Pakete anbieten:
1. Die groBe Nummer (1/1 Seite Advertorial in Print plus Advertorial Digital)

zum Preis von € 3.500,-".

DIES IST EIN ADVERTORIAL ——— Del’ Bel’
rufg {
Der Berg ruft! S | .::‘_-:;-__-.;._.:.:’MN

2. Die etwas kleinere Nummer (1/2 Seite Advertorial in Print plus Advertorial Digital) . el el s | :‘f'fii-::"\““

zum Preis von € 2.500,-".
Das Advertorial kann gerne von uns erstellt werden. Wir erstellen fur Sie ein Advertorial
im Format 1/1 Seite und veroffentlichen zeitgleich mit der Printbuchung ein digitales

Advertorial auf ALPIN.de.

Wir benétigen dazu von lhnen ein groBes und ein kleines Foto, eine Uberschrift und

Der Berg ruft!

et o et i . A e vt i

einen kurzen Vorspann, die entsprechenden Bildbeschreibungen, Ihr Logo und 1.400

Zeichen Lauftext.”

Alternativ konnen Sie ein rein Digitales Advertorial auf ALPIN.de buchen (Angebot siehe
Chart 5).

“Preise zzgl. Mehrwehrtsteuer.
** Alle Fotos bitte im Farbraum CMYK mit Farbprofil ISOcoatedV2, Auflésung mind. 300 dpi; Logos als Vektor-Datei, z. B. als Adobe Illustrator .eps



Ansprechpartner

Konrad Heigl
Print- und Digital Sales-Manager

(@ kheiglaalpin de
/ 0911 / 216- 1820
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