ALPIN -Leser: Demographie A I-PI N

DAS BEERGMAGAZIN

Gesamt ALPIN
Index
Gesamt (Tsd.) 64.850 347
100
% %
Geschlecht
Manner 485 719 -_ 148
Frauen 51,5 28,1 55
Altersgruppen
14 -19 Jahre 78 1,4
20 - 29 Jahre 13,1 73
30 -39 Jahre 14,2 13,8
40-49 Jahre 19,1 21,5
50 - 59 Jahre 15,5 18,9
60 - 69 Jahre 14,4 17,9
70 Jahre und alter 15,8 19,2
Ausbildung
Hauptschule ohne Berufsausbildung 14,9 43
Hauptschule mit Berufsausbildung 28,1 20,3
Hohere Schule ohne Abitur 34,1 28,0
Abitur, Hochschulreife 10,6 13,5
Abgeschlossenes Studium 12,3 33,9 276
Haushalts-Netto-Einkommen
unter 1000 Euro 8,0 4,0
1000 - 1500 Euro 15,9 74
1500 - 2000 Euro 17,8 19,2
2000 - 3000 Euro 28,3 23,7
3000 Euro und mehr 30,1 45,7
Beruf des Befragten
Selbstéandige, Freie 58 6,6
Leitende Angestellte/Beamte 6,6 194 292
Nichtleitende Angestellte/Beamte 25,5 32,9
Facharbeiter (mit Priifung) 8,8 3.3
Sonstige Arbeiter 6,4 0,4

Gesellschaftlich-wirtschaftlicher Status

hoch 22,2 47,5
mittel 56,1 44,7
niedrig 21,7 7,8

Quelle: AWA 2009

ALPIN gehort zu den Special-Interest-Titeln in der AWA 2009. Die Basisfallzahl des Titels geniigt jedoch noch nicht, um den LpA-Wert fiir eine
durchschnittliche Ausgabe auszuweisen. Um dennoch ein statistisch exaktes Leserschaftsprofil aufzeigen zu kénnen, erlaubt die AWA die
Auswertung der ALPIN-Leserschaftsdaten auf Basis einer 6er-Frequenz. Index: Gesamt =100



ALPIN -Leser: Freizeit- und Konsumverhalten A I- PI N

DAS BEERGMAGAZIN

Gesamt ALPIN
Index
Gesamt (Tsd.) 64.850 347
% %
"Mache ich haufig / ab und zu"
Bergsteigen 11,3 68,0
Wandern 55,3 92,9
Ski-Abfahrtslauf 13,1 35,9
Ski-Langlauf 10,6 45,2
Snowboard fahren 4,9 6,8
Mountainbike fahren 19,5 45,4
Besitz
Mountainbike 17,2 40,8 237
Zelt-, Campingausriistung 13,7 30,3 221
Digitalkamera 48,9 57,3 117
Kaufplan (nachste 1-2 Jahre)
Mountainbike 2,0 3,9 192
Zelt-, Campingausriistung 0,8 6,7 AR 793
"Interessiert mich ganz besonders"
Urlaub und Reisen 37,5 54,2
Fotografieren 11,9 24,7 208
Geld-, Kapitalanlagen 194 21,5
Versicherungen 18,3 22,5
Private Altersvorsorge 22,1 25,3
Ergebnisse iiber Warentests 16,8 26,2
Natur- und Umweltschutz 21,2 46,8 220
Ich genieRe es, in Spitzenhotels zu néchtigen 8,5 12,7
Urlaubsreisen in den letzten 12 Monaten
Eine Urlaubs-, Erholungsreise 34,8 23,9 69 ﬁ
Mehrere Urlaubs-, Erholungsreisen 21,1 47,0 223
Urlaubsziele in den letzten 12 Monaten
Bayern 7,2 18,9
Baden-Wiirttemberg 3,1 11,8
Erzgebirge, Sachsische Schweiz 1,3 3,9
Osterreich 7,6 29,1
Schweiz 2,5 10,5 425
Italien 7,6 19,2
Frankreich 3,2 10,6
Slowenien, Kroatien 2,1 2,8
Nordeuropa: Danemark, Schweden etc. 2,6 3,3
Nordamerika (USA, Kanada, Alaska) 1,5 4,4
Mittel- oder Siidamerika 0,9 1,2
Nordafrika (z.B. Marokko, Tunesien) 2,2 4,6
Siid-, West-, Ostafrika, Zentralafrika 0,5 1,8
Fernreisen allgemein 3,9 8,1

Quelle: AWA 2009

ALPIN gehort zu den Special-Interest-Titeln in der AWA 2009. Die Basisfallzahl des Titels geniigt jedoch noch nicht, um den LpA-Wert fiir eine
durchschnittliche Ausgabe auszuweisen. Um dennoch ein statistisch exaktes Leserschaftsprofil aufzeigen zu kénnen, erlaubt die AWA die
Auswertung der ALPIN-Leserschaftsdaten auf Basis einer 6er-Frequenz. Index: Gesamt =100



