
-Leser: Demographie

                    GGGGeeeessssaaaammmmtttt                         AAAALLLLPPPPIIIINNNN

GGGGeeeessssaaaammmmtttt    ((((TTTTssssdddd....)))) 70.332 489

GGGGeeeesssscccchhhhlllleeeecccchhhhtttt
Männer

% %

48,9 59,3
Frauen

AAAAlllltttteeeerrrrssssggggrrrruuuuppppppppeeeennnn
14 - 19 Jahre

51,1 40,7

7,3 1,8
20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
40 - 49 Jahre
50 - 59 Jahre

14,0
14,0

7,5
16,3

19,2
16,1

24,1
22,5

60 - 69 Jahre
70 Jahre und älter

AAAAuuuussssbbbbiiiilllldddduuuunnnngggg

13,2
16,1

8,2
19,7

Hauptschule ohne Berufsausbildung
Hauptschule mit Berufsausbildung
Höhere Schule ohne Abitur
Abitur, Hochschulreife 

14,5
26,9

1,7
18,5

33,8
11,0

35,4
11,3

Abgeschlossenes Studium

HHHHaaaauuuusssshhhhaaaallllttttssss----NNNNeeeettttttttoooo----EEEEiiiinnnnkkkkoooommmmmmmmeeeennnn
unter 1000 Euro

13,7 33,2

7,9 1,4
1000 - 1500 Euro
1500 - 2000 Euro
2000 - 3000 Euro
3000 Euro und mehr

14,3
16,8

8,1
14,6

27,2
33,7

27,4
48,6

BBBBeeeerrrruuuuffff    ddddeeeessss    BBBBeeeeffffrrrraaaaggggtttteeeennnn
Selbständige, Freie
Leitende Angestellte/Beamte

5,9
6,6

8,3
9,0

Nichtleitende Angestellte/Beamte
Facharbeiter (mit Prüfung)
Sonstige Arbeiter

27,6
8,0

32,7
6,5

6,0 3,8

GGGGeeeesssseeeellllllllsssscccchhhhaaaaffffttttlllliiiicccchhhh----wwwwiiiirrrrttttsssscccchhhhaaaaffffttttlllliiiicccchhhheeeerrrr    SSSSttttaaaattttuuuussss
hoch
mittel
niedrig

22,4 48,4
54,2
23,4

42,0
9,6

Quelle: AWA 2011
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ALPIN gehört zu den Special-Interest-Titeln in der AWA 2011. Die Basisfallzahl des Titels genügt jedoch noch nicht, um den LpA-Wert für eine
durchschnittliche Ausgabe auszuweisen. Um dennoch ein statistisch exaktes Leserschaftsprofil aufzeigen zu können, erlaubt die AWA die
Auswertung der ALPIN-Leserschaftsdaten auf Basis einer 6er-Frequenz. Index: Gesamt =100



-Leser: Freizeit- und Konsumverhalten

                    GGGGeeeessssaaaammmmtttt                     AAAALLLLPPPPIIIINNNN

GGGGeeeessssaaaammmmtttt    ((((TTTTssssdddd....)))) 70.332 489

""""MMMMaaaacccchhhheeee    iiiicccchhhh    hhhhääääuuuuffffiiiigggg    ////    aaaabbbb    uuuunnnndddd    zzzzuuuu""""
Bergsteigen

% %

10,5 55,3
Wandern
Ski-Abfahrtslauf
Ski-Langlauf
Snowboard fahren

52,7
12,8

86,3
43,7

10,0
4,9

42,2
8,8

Mountainbike fahren
Thermalbad, Therme

BBBBeeeessssiiiittttzzzz

19,3
41,6

43,3
64,6

Mountainbike
Outdoorbekleidung für Sport / Alltag
Zelt-, Campingausrüstung

15,7
18,9

36,2
49,5

12,2 31,4

KKKKaaaauuuuffffppppllllaaaannnn    ((((nnnnääääcccchhhhsssstttteeee    1111----2222    JJJJaaaahhhhrrrreeee))))
Mountainbike
Outdoorbekleidung für Sport / Alltag
Zelt-, Campingausrüstung

2,3 5,6
3,4
1,2

11,8
4,9

""""IIIInnnntttteeeerrrreeeessssssssiiiieeeerrrrtttt    mmmmiiiicccchhhh    ggggaaaannnnzzzz    bbbbeeeessssoooonnnnddddeeeerrrrssss""""
Urlaub und Reisen
Spezielle Wellness-Angebot

38,6
8,7

55,9
12,2

Fotografieren
Geld-, Kapitalanlagen
Versicherungen
Private Altersvorsorge

11,9
17,9

24,1
24,7

17,2
19,7

23,2
32,2

Ergebnisse über Warentests
Natur- und Umweltschutz

Ich genieße es, in Spitzenhotels zu nächtigen

15,3
21,1

19,8
37,0

8,2 13,6

UUUUrrrrllllaaaauuuubbbbssssrrrreeeeiiiisssseeeennnn    iiiinnnn    ddddeeeennnn    lllleeeettttzzzztttteeeennnn    11112222    MMMMoooonnnnaaaatttteeeennnn
Eine Urlaubs-, Erholungsreise
Mehrere Urlaubs-, Erholungsreisen

35,1
21,3

30,6
45,4

UUUUrrrrllllaaaauuuubbbbsssszzzziiiieeeelllleeee    iiiinnnn    ddddeeeennnn    lllleeeettttzzzztttteeeennnn    11112222    MMMMoooonnnnaaaatttteeeennnn
Bayern
Baden-Württemberg

6,9
2,6

12,9
5,2

Erzgebirge, Sächsische Schweiz
Harz
Thüringer Wald
Österreich

1,4
1,4

4,5
2,9

1,1
7,2

1,7
32,0

Schweiz
Italien
Frankreich
Skandinavien, Island

2,3
7,2

14,8
23,5

3,3
3,0

10,6
7,1

England, Irland, Schottland
Fernreisen (Amerika, Afrika, Asien)
Quelle: AWA 2011

1,8
4,6

3,5
6,6

                       Index

100

527
164
342
422
179
224
155

231
261
257

243
350
404

145
140
203
138
135
163
129
176

167

87
213

188
196
322
210
158
442
656
325
326
236
193
141

100

527
164

342
422

179
224

155

231
261
257

243
350

404

145
140

203
138
135

163
129

176

167

87
213

188
196

322
210

158
442

656
325
326

236
193

141

ALPIN gehört zu den Special-Interest-Titeln in der AWA 2011. Die Basisfallzahl des Titels genügt jedoch noch nicht, um den LpA-Wert für eine
durchschnittliche Ausgabe auszuweisen. Um dennoch ein statistisch exaktes Leserschaftsprofil aufzeigen zu können, erlaubt die AWA die
Auswertung der ALPIN-Leserschaftsdaten auf Basis einer 6er-Frequenz. Index: Gesamt =100


